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ICÔNES POP

De Charlie Brown au grand cœur, à son indéfectible beagle Snoopy, le petit oiseau jaune Woodstock, ou encore 
l’autoritaire Lucy, les personnages historiques de Peanuts s’adonnent à de nouvelles activités au contact 
des pièces Lacoste. Jouant au tennis ou échangeant quelques mots via des bulles, leurs nouvelles histoires 
mouvementées mettent en lumière des valeurs de spontanéité, autodérision, créativité et passion que l’on 
trouve au cœur des deux marques. Une rencontre au sommet pour deux marques témoins de leurs époques 
et véritables icônes pop culturelles.

POUR TOUTE LA FAMILLE

Déclinée à 360° pour les adultes et les enfants, la collaboration, exhaustive, mêle aux pièces mythiques 
Lacoste de nouveaux essentiels pour l’automne-hiver 2021-2022. Tantôt sportswear, tantôt city, 
les silhouettes affichent des aplats de couleur fantaisistes ou une accumulation de bulles pour les 
créations Lacoste L!ve. 

A PROPOS DE LACOSTE 

Depuis la création du premier polo en 1933, Lacoste s’appuie sur son authentique héritage sportif pour 
insuffler au monde optimisme et élégance grâce à un style de vie unique et original pour les femmes, 
les hommes et les enfants.
À la jonction du sport et de la mode, Lacoste nous libère, crée du mouvement dans nos vies et libère 
notre expression. Dans chaque collection, dans chaque ligne, l’élégance intemporelle de Lacoste est 
capturée par une combinaison de créativité et de classicisme. Depuis ses débuts, l’aura du crocodile 
s’est renforcée avec chaque génération qui l’a porté, devenant un signe de ralliement au-delà du 
style. Transmises de pays en pays, de génération en génération, d’un ami à l’autre, les pièces Lacoste 
s’imprègnent d’un lien émotionnel qui les élève au rang d’icônes. 
L’élégance Lacoste - à la fois universelle et intemporelle - rassemble une grande communauté, dans 
laquelle chacun respecte et reconnaît les valeurs et les différences de l’autre

LACOSTE est une marque internationale du groupe MF Brands, établi dans 98 pays, à travers un 
réseau de 1100 magasins. 
Pour plus d’informations sur LACOSTE
https://corporate.lacoste.com/

A PROPOS DE PEANUTS

Le monde a découvert les Peanuts de Charles M. Schulz pour la première fois en 1950, grâce à la 
parution de la bande dessinée dans sept journaux. Depuis lors, Charlie Brown, Snoopy et le reste 
du gang ont marqué de manière indélébile la culture populaire. La nouvelle série Snoopy in Space 
a été lancée sur Apple TV+ le 1er novembre 2019. Les séries animées Peanuts sont diffusées sur les 
principales chaines TV et services de streaming, notamment ABC, CartoonNetwork.com et Boomerang 
aux États-Unis, Family Channel au Canada et le réseau WildBrain Spark sur YouTube. Les fans peuvent 
aussi retrouver les Peanuts à travers des milliers de produits dérivés, des attractions, des événements 
culturels mais aussi via les réseaux sociaux et un comic strip quotidien disponible dans tous les formats, 
du traditionnel au numérique. En 2018, Peanuts s’est associé à la NASA dans le cadre d’un Space Act 
Agreement pluriannuel conçu pour inspirer la nouvelle génération à l’exploration spatiale. Les Peanuts 
et la propriété intellectuelle associée sont détenus à 41% par WildBrain Ltd., à 39% par Sony Music 
Entertainment (Japan) Inc. et à 20% par la famille de Charles M. Schulz.

TOUS FANS DE LACOSTE X PEANUTS !

Contact
Marine Abboud- mabboud@lacoste.com

Pauline Beyeler- pbeyeler@lacoste.com

Deux icones se rencontrent pour une toute nouvelle collaboration. Les personnages de la célèbre bande 
dessinée Peanuts de Charles M. Schulz s’illustrent sur des pièces emblématiques Lacoste pour l’automne-hiver 
2021-2022 Une collaboration joyeuse pour toute la famille, à retrouver le 27 octobre 2021.

Depuis 1950, ses personnages font sourire, rire et rêver les petits et grands enfants du monde entier. Cette 
saison, l’iconique comic strip Peanuts, s’immisce pour la 3e fois dans l’univers Lacoste. Au programme de ces 
nouvelles aventures, une collaboration pour l’homme, la femme et l’enfant où le prêt-à-porter, les accessoires, 
le footwear et la maroquinerie se parent du crayonné mythique des personnages de Peanuts.


