
LACOSTE X CLOT  

Depuis plus de 20 ans, la marque hongkongaise CLOT revendique son interprétation de la 
mode urbaine. Edison Chen compose des allures inédites en s’associant aux plus grands noms 
de la scène streetwear. Pour célébrer leurs univers, LACOSTE et CLOT s’associent au travers 
d’une collaboration qui mêle sport, vintage et modernité. 
  
CLOT et LACOSTE réinterprètent leurs codes dans une collection unisexe pour un vestiaire 
versatile et urbain. D’un côté du filet, l’héritage du tennis et du golf. De l’autre, celui des arts 
martiaux. Une série qui honore le sport, le mouvement et le confort.  
  
Une rencontre d’où émergent 14 pièces de prêt-à-porter et 2 accessoires — estampillés 
de patchs et d’imprimés créés spécialement pour l’occasion. On y découvre la veste 
emblématique de la marque hongkongaise revisitée en petit piqué. Une pièce forte qui allie 
les deux cultures : l’héritage sportif de CLOT et le savoir-faire unique de LACOSTE. En petites 
touches ou en total look, les coloris blanc, vert ou marine se fondent aux patchs et imprimés 
réinterprétés ainsi qu’aux motifs inspirés des porcelaines chinoises. 
  
LACOSTE et CLOT célèbrent la créativité et mettent en scène les codes des deux marques. La 
campagne a été shootée dans les rues parisiennes et à la Pagode (PAGODA PARIS), lieu phare de 
l’art asiatique, niché au cœur du 8e arrondissement de Paris.  
  
Collection LACOSTE x CLOT, disponible en ligne et en boutique dès le 6 septembre. 

Cette saison, LACOSTE invite le label streetwear CLOT. Une collection de 16 pièces et 
accessoires inspirée de l’héritage du tennis, alliée à la tradition des arts martiaux. Rendez-
vous en boutique et en ligne à partir du 6 septembre 2024.  

A propos de Lacoste 
Depuis la création du premier polo en 1933, Lacoste s’appuie sur son authentique héritage 
sportif pour insuffler au monde optimisme et élégance grâce à un style de vie unique et 
original pour les femmes, les hommes et les enfants.
À la jonction du sport et de la mode, Lacoste nous libère, crée du mouvement dans nos vies et 
libère notre expression. Dans chaque collection, dans chaque ligne, l’élégance intemporelle de 
Lacoste est capturée par une combinaison de créativité et de classicisme. Depuis ses débuts, 
l’aura du crocodile s’est renforcée avec chaque génération qui l’a porté, devenant un signe 
de ralliement au-delà du style. Transmises de pays en pays, de génération en génération, 
d’un ami à l’autre, les pièces Lacoste s’imprègnent d’un lien émotionnel qui les élève au rang 
d’icônes. 
L’élégance Lacoste - à la fois universelle et intemporelle - rassemble une grande communauté, 
dans laquelle chacun respecte et reconnaît les valeurs et les différences de l’autre.
Lacoste est établi dans 98 pays, à travers un réseau de 1100 magasins. Pour en savoir plus sur 
Lacoste : https://corporate.lacoste.com/fr/accueil/
Lacoste est l’une des marques inspirantes, animées par des équipes passionnées du groupe 
MF Brands, aux côtés de Aigle, Gant, Tecnifibre et The Kooples (https://mf-brands.com/fr).

A propos de CLOT
Fondée en 2003, CLOT est une marque de streetwear innovante créée par Edison Chen. 
Conçue dans le but de rapprocher l’Orient et l’Occident grâce à des vêtements et des 
articles soigneusement pensés, la marque porte ses racines chinoises sur la scène mondiale, 
modernisant, réinterprétant et fusionnant les motifs de la culture traditionnelle chinoise avec 
des graphismes audacieux, des silhouettes exagérées et une énergie dynamique reflétant la 
nouvelle jeunesse asiatique. CLOT a depuis collaboré avec de nombreuses marques pour créer 
des collections qui se vendent immédiatement, renforçant ainsi sa présence internationale.
La vision de CLOT pour une culture streetwear sans frontières se manifeste également dans 
JUICE, un détaillant de mode et de style de vie qui exprime une esthétique globale à travers 
sa sélection de vêtements, d’articles pour la maison et plus encore. Présent dans les grandes 
villes du monde entier, JUICE se trouve à Hong Kong, Shanghai, Guangzhou, Taipei, Taichung, 
Los Angeles et en ligne.


